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� & Elektro

Der Wert der 
Chance
Aller Skepsis und Krisenvoraussagen zum 
Trotz, birgt ein neues Jahr vor allem auch 
eines … Chancen. Dies gilt vor allem – die 
momentanen baunahen Rahmendaten 
im Blick – für unsere Branche. Die Indus- 
trie hat die Chance, ihre Innovationen 
auf der Eisenwarenmesse in Köln einem 
breiten Publikum vorzustellen. So kann 
sie mit konsequenter Markenpolitik Profil 
und Absatzchancen im serviceorientier-
ten Absatz schärfen und Chancen durch 
verführerische Handelsmarken-Konjunk-
turen genau abwägen. Der Handel hat die 
Chance, durch kundenorientierte, sowie 
preislich und markenorientiert abge-
rundete  Sortimente seine Abnehmer zu 
überzeugen. Die Einkaufskooperationen 
haben die Chance, die durch die aktuelle 
PVH-Studie zutage getretene Verständnis-
lücke zwischen Fachhandel und Industrie 
als Moderator und Ideengeber zu schlie-
ßen. Die Fachmedien haben die Chance, 
den deutlich gewordenen Informations-
bedarf zwischen Handel und Industrie  zu 
decken. Im Fahrwasser der bevorstehen-
den Fußball-Europameisterschaft sollten 
alle Beteiligten aber vor allem eines … 
ihre Chancen verwerten.
In diesem Sinne
Ihr Achim Mecklenbeck

Sicherheitsexperte
Die Weckbacher Sicherheitssyste-
me GmbH wurde von der Initiative 
„New Deals“ für ihre herausragen-
den Maßnahmen im Bereich Mit-
arbeitermotivation und ihre Work-
Life-Balance mit dem „Dortmun-
der Personalmanagement Prädikat 
2011“ ausgezeichnet.	  
� Seite 11

eMarketing-Tag

Das Nordwest eShop Konzept ist ein 
Erfolg. Hierzu zeigte das Nordwest-
Team mit Unterstützung von Dienst-
leistungspartnern beim eMarketing-
Tag, wie die Händler ihre Kunden 
am besten für das neue elektroni-
sche Geschäft gewinnen und dort 
halten können.� Seite 15

Runder Geburtstag
Die Dronco AG mit ihren Tochter-
gesellschaften wird das Jahr 2011 
mit einem Umsatz- und Auftrags-
plus von zehn Prozent abschlie-
ßen. Auch für 2012 plant man mit 
einem Wachstum von zehn Pro-
zent. Erfreulich sind aus Sicht der 
Oberfranken sicherlich auch die 
zwölf Prozent Zuwachs im Inlands-

bereich, wobei der Export ein Plus von 9,5 Prozent vermelden konnte. � Seite 22 

Hartwaren-Meeting

Vom 4. bis 7. März 2012 zeigt die Inter-
nationale Eisenwarenmesse eine ganze 
Bandbreite an Hardware-Kompetenz. Vier 
Tage lang kommen Profis aus Handel und 
Industrie, Einkäufer und Lieferanten aus 
aller Welt in Köln zusammen, um Neuhei-
ten und Trends zu zeigen und zu sichten, 
neue Geschäftskontakte zu knüpfen und für das kommende Jahr zu ordern.�Seite 32

SONNENFLEX ist die richtige Wahl für leistungsfähige 
Trenn- und Schleifscheiben. 

Profi tieren Sie von einer starken Marke mit über 50 Jahren Erfahrung, 
Leidenschaft und Kompetenz – mit frischer Kraft und klarem Konzept.

Besuchen Sie unseren Stand auf der Eisenwarenmesse Köln und 
erleben Sie anspruchsvolle Qualität, hohe Kundenorientierung und das 
hervorragende SONNENFLEX Preis-Leistungsverhältnis. Sprechen 
Sie mit uns über neue Produkte und kundenspezifi sche Lösungen. 
Erfahren Sie mehr über innovative Details und unsere Flexibilität in der 
SONNENFLEX-Fertigung.

Das SONNENFLEX-Team freut sich auf ein Wiedersehen 
mit Ihnen in Köln. 

www.sonnenfl ex.com

Stärker denn je.

04.−07.03.2012
Halle 10.2, Stand B41

Klar, wir sind da!


